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Presseinformation

Echt. Gut.

MehrWerte am POS sichtbar machen:

Molkereigenossenschaft Berchtesgadener Land verlangert Kampagne in den Handel

X X X XX

Piding, 07. April 2026: Nach Social Media, Print und Rundfunk erreicht die aktuelle Werte-
kampagne der Molkereigenossenschaft Berchtesgadener Land nun verstdrkt den Point of
Sale. Mit Regalschilder, Wobblern und Sonderplatzierungen wird die Kommunikation in den
kommenden Monaten direkt ins Kiihlregal verldngert. Erginzend werden in den ndchsten
drei Monaten rund 20 Millionen Berchtesgadener Land Milchpackungen im 1-Liter-Getran-

kekarton mit einer einseitigen Crosspromotion ausgeliefert.

LZusammenhalt ist es mir wert”

Unter dem Motto ,ZUSAMMENHALT ist es mir wert” stellt die Kampagne die Werte in den Mittel-
punkt, fiir die die Genossenschaft und ihre Mitgliedsbetriebe stehen. Sie erkldrt, warum Marken-
produkte der Molkerei Berchtesgadener Land einen Mehrpreis haben und welchen Beitrag dieser
zur Stabilitat der regionalen Landwirtschaft leistet. Die Botschaft: Kund:innen kaufen nicht nur
Milch, sondern unterstiitzen damit auch Heimat, Sicherheit und Bestandigkeit in der Versor-
gung. Auf den Aktionspackungen greifen vier verschiedene Motive diese zentrale Werte auf.
Landwirt:innen der Genossenschaft sowie Konsument:innen erldutern diese stellvertretend mit
personlichen Statements. So steht etwa ,Bestandigkeit” fiir den generationeniibergreifenden
Erhalt landwirtschaftlicher Strukturen in der Alpenregion. ,Sicherheit” betont die regionale
Versorgung von den Hofen bis in die Kiichen der Verbraucher:innen. Und ,Heimat” verweist auf

die bewusste Kaufentscheidung fiir heimische Produkte.

Die Getrankekartons der Bergbauern-Packungen enthalten auRerdem einen Direktlink zur Kam-
pagnen-Landingpage [bergbauernmilch.de/wertvoll]. Dort finden Konsument:innen weiterfiih-
rende Informationen zu den Zusammenhangen zwischen Produktpreisen, der Zukunft der bau-
erlichen Landwirtschaftin der Alpenregion sowie zur Bedeutung der inlandischen Erzeugung fiir

die Versorgung mit Grundnahrungsmitteln und den Selbstversorgungsgrad in Deutschland. Ziel
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der MalRnahme ist es, die Diskussion {iber Wertschdpfung in der Milchbranche fiir Verbrau-

cher:innen transparenter zu machen.

Hintergrund: Preisdruck und seine Folgen fiir Bergregionen

Die Kampagne greift damit eine aktuelle Branchenentwicklung auf: Der internationale Milch-
markt ist derzeit von Ubermengen geprigt, was zu erhohtem Preisdruck fiihrt. Gerade kleinere
Familienbetriebe mit rund 30 Kiihen geraten dadurch unter wirtschaftlichen Druck. In alpinen
Regionen hat dies weitreichende Folgen, denn mit jedem aufgegebenem Hof gehen nicht nur
Produktionskapazitdten verloren, sondern auch Strukturen, die die Kulturlandschaft pragen.
Bergbauern sichern mit der Bewirtschaftung steiler Flachen, der Pflege von Almen und der Of-
fenhaltung von Wiesen das Landschaftsbild im Alpenraum. Gleichzeitig bilden sie die Basis re-
gionaler Wertschdpfung - vom Tourismus bis zur Versorgung mit Grundnahrungsmitteln aus dem
eigenen Land. Die Molkerei Berchtesgadener Land setzt daher auf Kommunikation, die diese

Zusammenhdnge sichtbar macht und Konsument:innen in ihre Kaufentscheidung einbezieht.

Unterstiitzung fiir den Handel im Regalgesprach

Mit der POS-Phase der Wertekampagne mdchte die Molkerei gezielt den Handel einbinden. Die
Kombination aus aufmerksamkeitsstarken Packungsmotiven, Informationsangeboten und be-
gleitenden Materialien soll es erleichtern, den Mehrwert von Markenprodukte am Regal zu kom-
munizieren. Gerade in Zeiten intensiver Preisaktionen im Milchregal setzt die Genossenschaft

damit auf Aufkldarung statt Preisdiskussion.

Die Botschaft dahinter: Der Preis von einem Liter Milch bzw. einem Stiick Butter steht nicht nur
fiir ein Produkt, sondern auch fiir Strukturen, Versorgungssicherheit und regionale Wertschop-
fung. Fiir Handel und Hersteller ist die Kampagne damit zugleich ein Beitrag zur langfristigen

Stabilisierung der Milchwirtschaft in den Alpenregionen.
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BESTANDIGKEIT

ist es mir wert.

Berchtesgadener Land

Haltbare

Berg und Alpen 7%
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Bildunterschrift:

Berchtegadener Land

Echt. Gut.

ZUSAMMENHALT |

ist es mir wert. |

Mir stehen zusammen - vom Hof bis ins
Damit du jeden Tag beste Milch bekom:

Bergbauern

MILCH

gekiihlt linger haltbar

frich o Geschuck

Zwei der vier Motive der Crosspromo, die Verbraucher:innen derzeit auf den Riickseiten der Haltbaren Berg- und
Alpenmilch bzw. der Bergbauern-Milch (jeweils 1,5% und 3,5% Fett) der Molkerei Berchtesgadener Land finden.
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